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Abstract  
Visual strategies in digital communication have become an effective medium for 
introducing and strengthening the image of educational institutions. This study aims to 
examine the implementation of the pipeline method in the production process of a 
promotional video for Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah as an effort to more 
effectively present the excellence of its educational system and facilities to the public. 
Through the application of the pipeline method, which systematically integrates the stages 
of pre-production, production, and post-production, this research demonstrates 
improvements in both efficiency and the quality of the resulting audiovisual content. The 
developed promotional video incorporates digital narrative elements and dynamic 
visualizations to enhance the institution’s appeal and address publication challenges in 
the information era. The findings of this study provide strategic recommendations on 
utilizing the pipeline method as an innovative and effective solution for producing 
promotional videos for Islamic educational institutions.  
Keywords: Promotional Video, Pipeline Method, Islamic Boarding School. 
 
Abstrak  
Strategi visual dalam komunikasi digital menjadi sarana yang efektif untuk 
memperkenalkan sekaligus memperkuat citra lembaga pendidikan. Penelitian 
ini bertujuan untuk mengkaji implementasi metode pipeline dalam proses 
produksi video promosi Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah sebagai 
upaya memperkenalkan keunggulan sistem pendidikan dan fasilitas secara lebih 
efektif kepada masyarakat. Melalui penerapan metode pipeline yang mencakup 
tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi secara sistematis, 
penelitian ini menunjukkan peningkatan efisiensi serta kualitas konten 
audiovisual yang dihasilkan. Video promosi yang dikembangkan 
mengintegrasikan elemen naratif digital dan visualisasi dinamis guna 
memperkuat daya tarik lembaga serta menjawab tantangan publikasi di era 
informasi. Hasil penelitian ini memberikan rekomendasi strategis mengenai 
pemanfaatan metode pipeline sebagai solusi inovatif dan efektif dalam produksi 
video promosi bagi lembaga pendidikan Islam.  
Kata Kunci: Video Promosi, Metode Pipeline, Pondok Pesantren. 
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PENDAHULUAN 
Pondok pesantren telah berperan sebagai pusat pendidikan Islam yang tumbuh 
dan berkembang seiring perjalanan sejarah dan budaya bangsa Indonesia sejak 
abad ke-13. Sebagai pusat pembinaan spiritual, intelektual, dan moral, pesantren 
memiliki peran strategis dalam memperkuat dakwah serta pengembangan 
komunitas muslim. Keberadaan pesantren di tengah dinamika zaman menuntut 
kemampuan untuk beradaptasi dan memperbarui citra serta sistem 
pembelajaran agar tetap relevan dan diminati oleh masyarakat luas. 
 
Sebagian masyarakat masih memiliki persepsi negatif terhadap pesantren 
sebagai tempat yang identik dengan lingkungan kurang terurus dan santri 
bermasalah. Persepsi ini perlu diluruskan melalui strategi komunikasi visual 
yang tepat, guna menampilkan pesantren sebagai institusi yang modern, 
berintegritas, dan mampu bersaing dengan lembaga pendidikan konvensional. 
Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah yang berdiri sejak 2017 di bawah 
naungan organisasi Muhammadiyah merupakan contoh nyata pesantren 
modern yang menggabungkan pendidikan formal dan nonformal, dengan 
pembinaan akhlak, tahfiz Al-Qur’an, dan penguasaan bahasa Arab sebagai 
bagian dari keseharian santri. Sebagai lembaga pendidikan yang masih 
berkembang, Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah menghadapi 
tantangan dalam aspek promosi dan publikasi. Minimnya informasi yang 
beredar mengenai program dan fasilitas pesantren menyebabkan rendahnya 
tingkat pendaftaran peserta didik, yang baru mencapai 56% dari kapasitas 
maksimal. Hal ini menandakan perlunya media promosi yang efektif untuk 
meningkatkan ketertarikan dan kepercayaan masyarakat terhadap lembaga ini. 
 
Video promosi dalam bentuk Company Profile menjadi alternatif strategis untuk 
menjawab tantangan tersebut. Produksi video ini memerlukan pendekatan yang 
sistematis dan efisien yakni menggunakan metode pipeline, yakni sistem kerja 
terstruktur yang mencakup tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-
produksi. Pendekatan ini tidak hanya memperkuat kualitas visual yang 
dihasilkan, tetapi juga memungkinkan pengelolaan sumber daya yang lebih 
efisien serta proses revisi yang lebih adaptif. Dengan menggabungkan kekuatan 
narasi, dokumentasi visual, dan animasi, metode pipeline diyakini mampu 
memperkuat citra pesantren dan menjangkau audiens lebih luas melalui kanal 
digital dan sosialisasi langsung. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji 
implementasi metode pipeline dalam produksi video promosi Pondok Pesantren 
Mualimin Muhammadiyah, serta merekomendasikan pendekatan visual yang 
efektif guna memperkuat identitas pesantren di tengah perkembangan media 
digital sebagai alat promosi pendidikan Islam. 
 
METODE PENELITIAN  
Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan fokus pada 
penerapan metode Pipeline Production dalam proses perancangan dan 
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pembuatan video promosi untuk Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah. 
Pemilihan metode ini didasarkan pada kemampuannya menggambarkan alur 
kerja secara terstruktur dan sistematis, sehingga mampu memberikan 
pemahaman menyeluruh mengenai efektivitas proses produksi dalam konteks 
promosi lembaga pendidikan. 
 
Tahapan pra-produksi menjadi fondasi awal dalam proses ini, mencakup 
kegiatan perencanaan visual, penyusunan naskah, pembuatan storyboard, 
penentuan gaya animasi, serta pengaturan komunikasi antara tim produksi dan 
pihak pesantren. Pada tahap ini, pesan inti dan identitas lembaga dirumuskan 
secara matang agar dapat tersampaikan secara kuat melalui medium 
audiovisual. 
 
Tahap produksi berfokus pada pelaksanaan teknis yang melibatkan pembuatan 
elemen visual seperti model tiga dimensi, animasi karakter, dan ilustrasi fasilitas 
pesantren. Pengambilan gambar dokumentasi serta pengolahan audio 
pendukung turut dilakukan untuk memperkaya narasi visual. Berbagai 
perangkat lunak animasi dan penyuntingan digunakan guna memadukan 
komponen-komponen tersebut menjadi rangkaian cerita yang utuh dan menarik. 
Tahap akhir berupa pasca-produksi meliputi proses penyuntingan video, 
penyesuaian audio, penambahan efek visual, hingga rendering dan distribusi 
hasil akhir. Evaluasi internal turut dilaksanakan untuk memastikan kualitas 
karya audiovisual sesuai dengan tujuan promosi serta memenuhi standar media 
digital yang diharapkan. 
 
PEMBAHASAN 
Penerapan metode Pipeline Production dalam pembuatan video promosi Pondok 
Pesantren Mualimin Muhammadiyah memberikan berbagai manfaat nyata 
dalam hal efisiensi, kualitas produksi, dan kemudahan pengelolaan proyek. 
Pipeline menjadi struktur kerja yang sistematis dan terpadu, memungkinkan 
setiap tahapan produksi berjalan sesuai urutan dan prosedur yang tepat. 
Tahapan pra-produksi yang terdiri dari penyusunan naskah, storyboard, 
pemetaan visualisasi, dan penjadwalan kerja terbukti mempercepat proses 
konseptualisasi dan meminimalisir revisi di tahap berikutnya. Selama tahap 
produksi, pengumpulan footage, pengambilan gambar lingkungan pesantren, 
pemanfaatan animasi 3D untuk visualisasi fasilitas, serta dokumentasi kegiatan 
santri dilakukan secara terarah berdasarkan panduan pra-produksi. 
 
Pasca-produksi dilaksanakan dengan mengintegrasikan elemen visual, audio, 
dan narasi secara menyeluruh, menggunakan preset dan template untuk 
menjaga konsistensi. Automasi dalam editing dan rendering mempercepat 
output final, sementara checkpoints dan sesi review internal memastikan kesalahan 
dapat dideteksi lebih awal. Hal ini sangat membantu menjaga standar kualitas 
dan mempercepat penyelesaian tanpa kehilangan detail penting. Dalam aspek 
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manajerial, pipeline memudahkan distribusi peran antar tim produksi, 
meminimalisir waktu tunggu melalui kerja paralel, dan menyediakan 
dokumentasi proyek yang transparan untuk evaluasi dan audit. Fleksibilitas 
metode ini juga terbukti dalam menangani revisi konten, di mana perubahan 
dapat dilakukan tanpa memengaruhi tahapan lain secara menyeluruh. Video 
promosi yang dihasilkan memuat komponen berikut secara visual dan naratif: 
Identitas lembaga: sejarah, visi-misi, dan nilai-nilai keislaman 

Gambar 1 
Screenshoot Video Identitas Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiah 

 
 

Sumber: Data primer, 2025 

 
Fasilitas pendidikan: gedung madrasah, masjid, kelas tahfiz, asrama, lapangan 
olahraga 

Gambar 2 
Screenshoot Video Mushola Muhammadiyah 

 
 

Sumber: Data primer, 2025 
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Aktivitas dan interaksi santri: kegiatan belajar, pengajian, interaksi sosial, 
ekstrakurikuler 

Gambar 3 
Screenshoot Video Kegiatan Ekstrakulikuler Pondok Pesantren Mualimin 

Muhammadiah 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Sumber: Data primer, 2025 

 
Keunggulan program pendidikan: integrasi formal-nonformal, tahfiz Al-
Qur’an, penggunaan bahasa Arab 

Gambar 4 
Screenshoot Video Kegiatan tahfiz Al-Qur’an Ekstrakulikuler Pondok 

Pesantren Mualimin Muhammadiyah 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber: Data primer, 2025 
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Statistik perkembangan dan potensi lembaga: kapasitas tampung, jumlah 
santri, target promosi 

Gambar 5 
Screenshoot Video Statistik Santri tahun 2025 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Sumber: Data primer, 2025 
 
KESIMPULAN 
Penerapan metode Pipeline Production dalam proses pembuatan video promosi 
Pondok Pesantren Mualimin Muhammadiyah terbukti memberikan dampak 
positif dalam hal efisiensi, kualitas, dan sistematika kerja. Melalui tahapan pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi yang berjalan terstruktur, proses 
penciptaan konten visual menjadi lebih terorganisir dan terukur. Pipeline 
mempermudah pengelolaan sumber daya, mempercepat alur produksi melalui 
automasi dan kerja paralel, serta menjaga konsistensi kualitas melalui penerapan 
protokol dan standar visual.  
 
Hasil produksi video promosi yang dihasilkan tidak hanya merepresentasikan 
identitas lembaga secara komprehensif, tetapi juga mampu memperkuat citra 
pondok pesantren sebagai institusi pendidikan yang modern, berbasis nilai 
spiritual, dan memiliki daya tarik visual. Dengan memanfaatkan kekuatan 
komunikasi digital, video promosi ini diharapkan dapat menjangkau audiens 
yang lebih luas, meningkatkan pemahaman masyarakat terhadap visi dan 
program pesantren, serta mendukung upaya peningkatan jumlah peserta didik. 
Metode pipeline layak direkomendasikan sebagai strategi produksi konten 
audiovisual untuk kebutuhan promosi lembaga pendidikan Islam di era digital 
saat ini. 
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