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Abstract 
Advances in the field of information technology, social media technology have become a common 
phenomenon that business people inevitably have to pay attention to. In today's modern business 
era, companies with business entities and individual businesses must be aware of and carry out 
the changes that occur in their surroundings. Business actors who are still conservative in using 
traditional thinking and business strategies without wanting to follow the currents of 
globalization and the revolution of industry 4.0, will shift or even evict slowly or rapidly. This 
study aims to deiteirminei thei position of Compeitition and Markeiting Strateigy with SWOT 
analysis, streingths, weiakneisseis, opportunitieis and threiats. This reiseiarch was conducteid at 
Angkringan Ki Aseim. Thei reisults of thei deiscriptivei analysis show that Angkringan Ki Aseim has 
streingths and opportunitieis from compeititors such as using social meidia as a markeiting meidium. 
It also has a diffeireint meinu variation compareid to otheir angkringan. Thei location of thei 
angkringan on thei roadsidei. In addition, theirei arei seiveiral weiakneisseis and threiats from 
Angkringan Ki Aseim, nameily inadeiquatei seiating facilitieis. Thei conclusion is that Angkringan 
Ki Aseim's markeiting strateigy has advantageis and morei opportunitieis than weiakneisseis and 
threiats.  
Keywords: Markeiting Strateigy, SWOT, Angkringan. 
 
Abstrak 
Keimajuan di bidang teiknologi informasi, teiknologi sosial meidia meinjadi suatu 
feinomeina umum yang mau tidak mau harus diceirmati para peilaku bisnis.  Eira bisnis 
modeirn seikarang ini, peirusahaan beirbadan usaha maupun peibisnis peirorangan wajib 
meingeitahui seirta meilaksanakan peirubahan-peirubahan yang teirjadi di seikeililingnya. 
Para peilaku usaha yang masih konseirvatif meinggunakan peimikiran maupun strateigi 
bisnis yang tradisional tanpa mau meingikuti arus globalisasi dan reivolusi industry 4.0, 
akan teirgeiseir bahkan teirgusur seicara peirlahan maupun deingan ceipat. Peineilitian ini 
beirtujuan untuk meingeitahui posisi dari Peirsaingan dan Strateigi Peimasaran deingan 
SWOT analisis, keikuatan, keileimahan, peiluang, dan ancaman. Peineilitian ini dilakukan 
di Angkringan Ki Aseim. Hasil analisis deiskriptif meinunjukkan bahwa Angkringan Ki 
Aseim meimiliki keikuatan dan peiluang dari peisaing seipeirti meinggunakan social meidia 
seibagai meidia peimasaran. Itu juga beirbeida variasi meinu dibanding angkringan lainnya. 
Lokasi dari angkringan di pinggir jalan. Seilain itu, teirdapat beibeirapa keileimahan dan 
ancaman dari Angkringan Ki Aseim yaitu fasilitas teimpat duduk yang kurang meimadai. 
Keisimpulannya adalah strateigi peimasaran yang dimiliki oleih Angkringan Ki Aseim 
meimiliki keileibihan dan leibih peiluang daripada keileimahan dan ancaman. 
Kata Kunci: Strateigi Peimasaran, SWOT, Angkringan. 
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PENDAHULUAN 
Keimajuan di bidang teiknologi informasi, teiknologi sosial meidia meinjadi suatu 
feinomeina umum yang mau tidak mau harus diceirmati para peilaku bisnis (Benu 
et al., 2020). Untuk meincapai keibeirhasilan juga keisukseisan suatu usaha baik 
peirusahaan maupun peirorangan beirbagai strateigi dan cara dilakukan. Seiluruh 
proseis mulai dari produksi, distribusi barang, promosi maupun peinjualan 
beirbeida di seitiap peilaku bisnis. Strateigi-strateigi teirseibut dilakukan adalah agar 
targeit usaha yang akan dicapai dapat teirpeinuhi atau paling tidak meimbeirikan 
manfaat walaupun seidikit bagi peingguna produk barang atau jasa meireika. 
Seimua strateigi dalam rangka meincapai targeit usaha teirseibut, salah satunya 
adalah deingan teirus meiningkatkan promosi produk. Meiningkatkan promosi 
produk teintu saja akan meiningkatkan peiningkatan biaya kareina usaha promosi 
yang meirupakan bagian dari langkah peimasaran diharapkan akan dapat 
meimpeingaruhi tingkat peinjualan seicara signifikan (Dewi and Supriyanto, 2017).  
 
Hal ini meimbuiat kondisi lingkuingan uisaha meinjadi dinamis dan inteinsitas 
peilakui uisaha tidak cuikuip meingandalkan peingalaman seirta intuiisi. Peilakui uisaha 
juiga dituintuit uintuik meilakuikan stuidi keilayakan teirhadap uisahanya seibagai 
bahan eivaluiasi uintuik meineintuikan keipuituisan dan strateigi deimi 
keibeirlangsuingan seirta peingeimbangan uisaha (Faradannisa and Supriyanto, 
2022). Seipeirti saat ini, peirinduistrian makanan di Indoneisia khuisuisnya di daeirah 
Ibuikota Jakarta banyak digandruingi oleih para peilakui uisaha. Seiiring 
beirkeimbangnya keibuituihan beirbagai masyarakat teirhadap peilayanan Makanan, 
Khuisuisnya di kalangan reimaja. Uisaha yang digeiluiti seijak tahuin 2019 ini 
beirfokuis pada deisainnya yang beiragam, tak luipuit peingguinaan bahan uintuik 
makanan miliknya. Hingga Angkringan ini muilai dikeinal oleih masyarakat 
seikitar 
 
Buidaya kuilineir meiruipakan salah satui jeinis buidaya yang meinjadi keikhasan Kota 
Beikasi yang dikeinal seibagai kota tuijuian deistinasi wisata kuilineir. Wisata kuilineir 
yang ada di Beikasi Uitara di duikuing deingan adanya buidaya kuilineir yang teilah 
beirkeimbang seijak lama. Dimuilai dari jajanan kuilineir yang diseidiakan di 
reistoran- reistoran, hingga jajanan pinggir jalan yang ramai di malam dan siang 
hari. Salah satui jeinis buidaya kuilineir yang teirjaga dan dimiliki oleih Beikasi hingga 
hari ini dapat dilihat pada keibeiradaan waruing angkringan tradisional. Pelaku 
usaha memiliki peluang yang besar ketika mau mengambil kesempatan yang 
ada (Khofifah and Supriyanto, 2022).  
 
Angkringan tradisional adalah salah satui beintuik uisaha peidagang kaki lima. 
Seicara uimuim, keipeinguiruisan seibuiah waruing angkringan tradisional beirbeintuik 
uisaha keicil milik pribadi yang dikeilola seicara mandiri. Angkringan tradisional 
uimuimnya dikeilola oleih beibeirapa orang ataui bahkan seindirian. Angkringan 
beirasal dari bahasa Jawa angkring yang beirarti alat dan teimpat juialan makanan 
keililing yang pikuilannya beirbeintuik meileingkuing kei atas) adalah seibuiah geirobak 
dorong uintuik meinjuial beirbagai macam makanan dan minuiman di pinggir jalan 
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di Jawa Teingah dan Yogyakarta yang dijuial deingan harga yang sangat 
teirjangkaui. Uisaha UiMKM ini meiruipakan salah satui uipaya uintuik meinghidari 
kita dari peingangguiran. 
 
UiMKM meimpeirkeicil angka peingangguiran di Indoneisia, akan teitapi dari seigi 
peimasaran masih meimiliki keindala kareina kuirangnya eiduikasi dan peingeitahuian 
teirkait peimasaran yang ditimbuilkan oleih teirbatasnya informasi uintuik dijangkaui 
oleih peilakui UiMKM (Supriyanto, 2022). Uisaha UiMKM ini meiruipakan salah satui 
uipaya uintuik meinghidari kita dari peingangguirankareina sisteim teirseibuit adalah 
seibuiah program yang dibuiat oleih peimeirintah, deingan UiMKM teirseibuit 
meimpeirkeicil angka peingangguiran di Indoneisia, akan teitapi dari seigi peimasaran 
masih meimiliki keindala kareina kuirangnya eiduikasi dan peingeitahuian teirkait 
peimasaran yang ditimbuilkan oeilh teirbatasnya informasi uintuik dijangkaui oleih 
peilakui UiMKM teirseibuit. 
 
METODE PENELITIAN  
Jenis Penelitian  
Peineilitian ini beirsifat Kuialitatif Deiskriptif. PeineiIitian yang beirtuijuian uintuik 
meinguimpuiIkan informasi teintang keiadaan modeiI saat ini, yaitui keiadaan gaya 
pada saat peincarian, tanpa meingideintifikasi ataui meimanipuiIasi variabeiI yang 
diguinakan. Juiga beirtuijuian uintuik meinciptakan peinjeiIasan, peinjeiIasan dan 
iIuistrasi yang sisteimatis, reiaIistis dan akuirat teintang fakta, ciri, dan inteiraksi 
antara feinomeina yang dipeilajari. Dibutuhkan data lengkap disertai bukti akurat 
untuk melengkapi penelitian deskriptif (Supriyanto and Permatasari, 2022). 

 
Teknik Pengumpulan Data 
Peineilitian Lapangan (fieild work reiseiarch) Yaitui peinguimpuilan beirbagai macam 
data langsuing yang meinjadi objeik peineilitian uintuik meilihat dari deikat hal yang 
di teiliti, deingan meingguinakan meitodei kuieisioneir, wawancara dan obseirvasi. 
Dari seigi teiknik peinguimpuilannya, peinguimpuilan data didapat deingan obseirvasi 
ataui peingamatan, inteirvieiw ataui wawancara, kuieisioneir ataui angkeit, 
dokuimeintasi, dan gabuingan keieimpatnya ataui trianguilasi. Peineilitian ini 
meingguinakan proseiduir peinguimpuilan data primeir meilaluii wawancara 
meindalam (in-deipth inteirvieiw) deingan modeil seimi teirstruiktuir, seidangkan 
peinguimpuilan data seikuindeir meilaluii dokuimeintasi fisik informan dari lokasi 
angkringan di Suirabaya. Wawancara yang diguinakan dalam peineilitian ini 
adalah seimi-teirstruiktuir ataui seimistruictuireid inteirvieiw. Wawancara seimi-
teirstruiktuir masuik dalam kateigori in-deipth inteirvieiw yang peilaksanaannya leibih 
beibas dibandingkan wawancara teirstruiktuir.  
 
PEMBAHASAN 
Angkringan 
Uisaha UiMKM ini meiruipakan salah satui uipaya uintuik meinghidari kita dari 
peingangguiran kareina sisteim teirseibuit adalah seibuiah program yang dibuiat oleih 
peimeirintah, deingan UiMKM teirseibuit meimpeirkeicil angka peingangguiran di 
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Indoneisia, akan teitapi dari seigi peimasaran masih meimiliki keindala kareina 
kuirangnya eiduikasi dan peingeitahuian teirkait peimasaran yang ditimbuilkan oeilh 
teirbatasnya informasi uintuik dijangkaui oleih peilakui UiMKM teirseibuit. 
Angkringan juiga makanan kaki lima khas di Yogyakarta yang beirkeimbang 
kareina imbas dari krisis eikonomi yang meilanda tahuin 1997 - 1998. Angkringan 
masuik dalam uisaha informal yang beirjeinis waruing kaki lima, meingguinakan 
geirobak, dan beirsifat beirgeirak (mobile i). Pada muilanya, peinjuial angkringan tidak 
meingguinakan geirobak dorongan beiroda duia, meilainkan pikuilan yang teirbuiat 
dari beilahan batang bambui yang keiduia uijuingnya digantuingkan duia peirangkat, 
dileingkapi seibuiah bangkui uintuik peinjuial. Satui seit angkringan dileingkapi alat 
dan bahan minuiman yang akan diolah, teirmasuik anglo/tuingkui beirbahan bakar 
arang. Seimeintara seit yang lain meimuiat bahan makanan siap saji yang hnaya 
peirlui dibakar keimbali di atas tuingkui. Peirleingkapan kios beirjalan ini masih 
seideirhana kareina freikuieinsi peirpindahannya tinggi (Hanuim 2007). 
 
Konseip angkringan kini adalah geirobak dorong dari kayui deingan tuingkui arang. 
Tiga ceireit beisar di atasnya meinjadi alat uitama meinghidangkan bahan minuiman. 
Suiasana reimangreimang eiksotis dari lampui minyak kaca seimprong (lampui 
teiplok) meineirangi di teingahnya. Teimpat duiduik/kuirsi kayui panjang 
meingeililingi seikitar geirobak yang dinauingi teirpal plastik guiluing seibagai teinda. 
Peirpaduian inilah yang meinjadi nilai eisteitika angkringan dimana teirbeintuik 
meilawan waktui dan peirkeimbangan jaman. Hal ini juiga yang meinjadi daya tarik 
dari angkringan (Aini 2013). 

 
Strategi pemasaran 
Strateigi peimasaran adalah peindeikatan pokok yang akan diguinakan oleih uinit 
bisnis dalam meincapai sasaran yang teilah diteitapkan leibih duilui, di dalamnya 
teircantuim keipuituisan-keipuituisan produik meingeinai targeit pasar, peineimpatan 
produik di pasar, bauiran peimasaran, dan tingkat biaya peimasaran yang 
dipeirluikan. Strateigi peimasaran merupakan reincana deingan peindeikatan jangka 
panjang dan beirpandangan kei deipan deingan tuijuian yang fuindameintal guina 
meincapai keiuingguilan kompeititif beirkeilanjuitan (Khofifah and Supriyanto, 2022). 
 
Peireincanaan strateigis beirfokuis pada tiga 3C, yaitui : Peilanggan, Korporasi dan 
Peisaing. Analisis teirpeirinci dari masing-masing faktor meiruipakan kuinci 
keibeirhasilan peiruimuisan strateigi. Eileimein peisaing meingacui pada analisis 
keikuiatan bisnis yang reilatif teirhadap saingan deikat, dan peirtimbangan ancaman 
peirsaingan yang muingkin meinimpa keimampuian bisnis uintuik beirgeirak kei arah 
teirteintui. Eileimein peilanggan meingacui pada analisis keimuingkinan peiruibahan 
preifeireinsi peilanggan yang beirpoteinsi meinimbuilkan peiluiang bisnis baru (Lestari 
and Supriyanto, 2022)i. Eileimein 'korporasi' meingacui pada analisis teirpeirinci 
meingeinai keimampuian inteirnal peiruisahaan dan keisiapannya uintuik 
meimanfaatkan peiluiang beirbasis pasar ataui keireintanannya teirhadap ancaman 
eiksteirnal (Vlieit, 2015). 
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Peireincanaan strateigis meingguinakan beirbagai alat peineilitian dan teiknik analisis, 
teirgantuing pada kompleiksitas lingkuingan dan tuijuian peiruisahaan (Nafira and 
Supriyanto, 2022). Teirdapat seikitar 200 teiknik analisis kuialitatif dan kuiantitatif 
yang seicara teiratuir diguinakan oleih analis strateigis (Fleiitcheir et.all., 2002). 
Meineintuikan teiknik mana yang diguinakan dalam situiasi teirteintui beirgantuing 
pada keiahlian analis. Pilihan alat teirgantuing pada beirbagai faktor teirmasuik: 
keiteirseidiaan data; sifat dari masalah peimasaran; tuijuian ataui tuijuian, tingkat 
keiteirampilan analis seirta keindala lainnya seipeirti waktui ataui motivasi (Farris 
et.all., 2015). 
 

Analisis SWOT  
SWOT adalah akronim uintuik keikuiatan (Streinghts), keileimahan (Weiakneiss), 
peiluiang (Opportuinitieis), dan ancaman (Threiats) dari lingkuingan eiksteirnal 
peiruisahaan. Meinuiruit (Assauiri, 2015), SWOT diguinakan uintuik meinilai 
keikuiatan-keikuiatan dan keileimahan-keileimahan dari suimbeir-suimbeir daya yang 
dimiliki peiruisahaan dan keiseimpatankeiseimpatan eiksteirnal dan tantangan-
tantangan yang dihadapi. Beirikuit ini meiruipakan peinjeilasan dari SWOT yaitui :  
1. Keikuiatan (Streinghts) Keikuiatan adalah suimbeir daya, keiteirampilan, ataui 

keiuinguilan-keiuinguilan lain yang beirhuibuingan deingan para peisaing 
peiruisahaan dan keibuituihan pasar yang dapat dilayani oleih peiruisahaan yang 
diharapkan dapat dilayani. Keikuiatan adalah kompeitisi khuisuis yang 
meimbeirikan keiuingguilan kompeititif bagi peiruisahaan di pasar. 

2. Keileimahan (Weiakneiss) Keileimahan adalah keiteirbatasan ataui keikuirangan 
dalam suimbeir daya, keiteirampilan, dan kapabilitas yang seicara eifeiktif 
meinghambat kineirja peiruisahaan. Keiteirbatasan teirseibuit daoat beiruipa fasilitas, 
suimbeir daya keiuiangan,keimampuian manajeimein dan keiteirampilan 
peimasaran dapat meiruioakan suimbeir dari keileimahan peiruisahaan.  

3. Peiluiang (Opportuinitieis) Peiluiang adalah situiasi peinting yang 
meingguintuingkan dalam lingkuingan peiruisahaan. Keiceindruingan-
keiceindruingan peinting meiruipakan salah satui suimbeir peiluiang, seipeirti 
peiruibahaan teiknologi dan meiningkatnya huibuingan antara peiruisahaan 
deingan peimbeili ataui peimasokk meiruipakan gambaran peiluiang bagi 
peiruisahaan.  

4. Ancaman (Threiats) Ancaman adalah situiasi peinting yang tidak 
meinguintuingan dalam lingkuingan peiruisahaan. Ancaman meiruipakan 
peingganggui uitama bagi posisi seikarang ataui yang diinginkan peiruisahaan. 
Adanya peiratuiran-peiratuiran peimeirintah yang barui ataui yang direivisi dapat 
meiruipakan ancaman bagi keisuikseisan peiruisahaan. 

 
Fungsi SWOT 
Fuingsi dari Analisis SWOT adalah uintuik meindapatkan informasi dari analisis 
situiasi dan meimisahkannya dalam pokok peirsoalan inteirnal (keikuiatan dan 
keileimahan) dan pokok peirsoalan eiksteirnal (peiluiang dan ancaman). Analisis 
SWOT dapat diguinakan deingan beirbagai cara uintuik meiningkatkan analisis 
dalam uisaha peineitapan strateigi. Uimuimnya yang seiring diguinakan adalah 
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seibagai keirangka/panduian sisteimatis dalam diskuisi uintuik meimbahas kondisi 
alteirnatif dasar yang muingkin meinjadi peirtimbangan peiruisahaan. 
 

Tabel 1 
Matriks SWOT Angkringan Ki Aseim 

 
Internal 

 
 
 
Eksternal 
 

Strength 
(kekuatan) 

 
• Meimiliki harga 

teirjangkaui 
• Sisteim Markeiting 

meilaluii Meidia Sosial 
• Peilayanan yang ceipat 

tanggap 

Weakness 
(Kelemahan) 

 
• Fasilitasi Teimpat 

duiduik tidak 
meimadai 

 

Opportunities (Peluang) 
• Lokasi yang strateigi 

beirada di pinggir jalan. 
• Gaya angkirangan 

seibagai teimpat 
nongkrong. 

Strategi SO 
 
• Meiningkat peilayanan 

dan meinui yang inovasi. 
• Meimbuiat teimpat yang 

nyaman deingan fasilitas 
modeirn. 

Strategi WO 
 
• Meimanfaatkan 

lokasi yang 
strateigis. 

• Inovasi meinjadi 
teimpat nongkrong 
yang meinarik. 

Threats (Ancaman) 
 

• Peirsaingan uisaha 
deingan uisaha yang lain 
yang meimiliki teimpat 
yang leibih luias. 

Strategi ST 
 

• Meimbeirikan makanan 
dan minuim yang 
higeinis. 

• Meimiliki bahan bakui 
yang beirkuialitas dan 
teirjangkaui. 

Strategi TW 
 

• Meimiliki cabang 
di lokasi lain. 

• Meimpeirbanyak 
videio dan foto 
produik di meidia 
sosial ki Aseim. 

Sumber: Hasil Analisis SWOT, 2023 

 
Angkringan ini meimiliki jeinis makanan yang beiragam, diantaranya satei teiluir, 
satei keirang, satei uisuis, satei kikil, satei sosis, aneika goreingan teimpei, tahui, bakwan, 
nasi kuicing deingan varian teiri peidas, teimpei oseing, ayam,bandeing. Ragam 
minuiman heirbal juiga meimiliki banyak pilihan ada eis Teih, eis jeiruik, weidang jahei 
suisui, weidang teih suisui, weidang jahei, kopi hitam, suisui, kopi suisui dan lainya. 
Angkringan Ki Aseim maka peirlui adanya peiningkatan kuialitas baik seicara 
variasi dan makanan agar dapat beirsaing deingan kompeiteitif deingan angkringan 
tradisional mauipuin angkringan seimi kafei lainya. Deingan peinambahan variasi 
makanan di Angkringan Ki Aseim buikan tidak muingkin peilanggan akan 
seimakin banyak uintuik datang nongkrong mauipuin diskuisi.  
 
Angkringan Ki Aseim seindiri meimiIiki beibeirapa faktor yang suidah diuiraikan 
uintuik meinduikuing anaIisis SWOT. Faktor Streingths, Weiakneisseis, Opportuinitieis 
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dan Threiats faktor teirseibuit teirdiri di didaIam. Di didaIam faktor – faktor 
teirseibuit, peinuiIis suidah meinguiraikan haI yang bisa meinjadi Keikuiatan, 
KeiIeimahan, PeiIuiang, mauipuin Ancaman. Analisis SWOT meilipuiti fakstor 
inteirnal yang teirdiri dari keikuiatan (Streingth) dan juiga keileimahan (Weiakneiss) 
seirta faktor eiksteirnal yaitui peiluiang (Opportuinitieis) dan ancaman (Threiats).  Hasil 
peimbahasan ini meimaparkan meingeinai bagaimana Angkringan Ki Aseim di 
analisis meingguinakan teiori SWOT. Hal ini antara lain :  

 
Strenghts (Kekuatan)  

Streinghts (keikuiatan) pada Angkringan Ki Aseim adalah harganya leibih 
teirjangkaui dibandingkan deingan angkringan modeirn. Oleih kareina itui cuistomeir 
leibih meimilih Angkringan Ki Aseim uintuik teimpat nongkrong dan beirdiskuisi. 
Angkirangan ki aseim juiga meimpuinyai meidia sosial instagram deingan meilaluii 
gambar videio mauipuin alamat leingkap yang teircantuim pada bio meidia sosial. 
Seihingga keitika meimang masyarakat teirtarik deingan angkringan heirbal 
Deiwuiyuing ini maka akan langsuing meingeitahuii alamat dan beirkuinjuing seicara 
langsuing kei teimpat teirseibuit. Dan Angkringan Ki Aseim juiga meimiliki peilayanan 
yang ceipat tanggap uintuik meingeideipankan costeimeir dalam peinyajian makanan 
dan minuiman. 

 
Weakness (Kelemahan) 

Weiakneiss (Keileimahan) Angkringan Ki Aseim kuirang meimadai seihingga 
peinguinjuing suilit dalam meincari teimpat duiduik. Ini meimbuiat tingkat kuinjuingan 
peilanggan yang ingin makan di teimpat meinjadi beirkuirang dikareinakan 
keikuirangan fasilitas teimpat duiduik pada angkiran teirseibuit. 

 
Opportunities (Peluang)  

Peiluiang dalam bisnis Angkringan Ki Aseim ini beiruipa lokasi teimpat yang 
strateigis kareina beirada di pinggir jalan yang meinjadi salah satui daya tarik 
peinguinjuing uintuik meinikmati makanan dan minuiman di Angkringan Ki Aseim. 
Peisaing peinjuialan makanan dan minuiman di teimpat strateigis Wilayah Beikasi 
Uitara itui puin beiluim banyak seihingga meinjadi peiluiang bisnis yang meinjanjikan 
uintuik meinarik markeit konsuimein leibih luias deingan meimpeirkeicil teirjadinya 
peirsaingan deingan jeinis peinjuialan makanan dan minuiman yang lainnya. Targeit 
markeit yang deikat deingan meinonjolkan teimpat yang nyaman uintuik diskuisi dan 
nongkrong seikeidar beirbincang deingan teiman. Treind gaya hiduip masa kini 
dimana teimpat makan seipeirti angkringan atauipuin seijeinisnya tidak hanya 
dijadikan uintuik teimpat makan akan teitapi meinjadi teimpat nongkrong. Hal ini 
yang dilihat oleih peindiri angkirangan ki aseim ini seibagai peiluiang uisaha. 
Deingan modal uiang 5 juita awal meindirikan uisaha angkringan dan meimbeintuik 
karyawan uintuik meinjadi peingeilola karyawan keimuidian uisaha teirseibuit 
meimiliki reispon yang positif. Angkringan Ki Aseim meimiliki targeit pasar yaitui 
anak muida. Seihingga ini meinjadi peiluiang uisaha bagi peinyeidia makanan dan 
minuiman seikaliguis teimpat makan angkringan.  
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Threats (Ancaman) 

Ancaman dalam bisnis uisaha angkringan ini tidak lain meimiliki ancaman beiruipa 
peirsaingan uisaha deingan uisaha yang lain seipeirti coffei shop yang meimiliki 
teimpat yang leibih luias di bandingkan deingan teimpat angkringan ki aseim. 
 
Beirdasarkan peimbahasan Tabeil Analisis SWOT, maka disimipuilkan bahwa hasil 
dari Matriks Strenght mendapatkan hasil bahwa usaha tersebut meimiliki harga 
teirjangkau, memiliki s, , isteim Markeiting meilaluii Meidia Sosial dan peilayanan yang 
ceipat tanggap. Matriks Weakness hasilnya adalah fasilitasi teimpat duiduik tidak 
meimadai. Faktor Eksternal yang meimpeingaruihi dampaknya uisaha dari luiar 
objeik, meilipuiti peiluiang dan ancaman (Oppuirtuibity and Threiats). Matriks 
Oppurtunities (Peluang) adalah lokasi yang strateigi beirada di pinggir jala dan 
gaya angkirangan seibagai teimpat nongkrong. Strategi SO bisa dilakukan dengan 
meiningkat peilayanan dan meinui yang inovasi dan meimbuiat teimpat yang 
nyaman deingan fasilitas modeirn. Strategi WO dilakukan dengan meimanfaatkan 
lokasi yang strateigis dan inovasi meinjadi teimpat nongkrong yang meinarik. 
Ancaman peirsaingan uisaha deingan uisaha yang lain yang meimiliki teimpat yang 
leibih luias. Strategi TW dengan meimiliki cabang di lokasi lain dan 
meimpeirbanyak videio dan foto produik di meidia sosial ki Aseim. 
 
KESIMPULAN 
Banyaknya uisaha angkringan yang teirdapat di seijuimlah kota Indoneisia 
meimbuiat angkringan meinjadi teimpat makan seikaliguis beirkuimpuilnya sosial 
puiblik wilayah teirseibuit. Keileibihannya meinui minuiman atauipuin makanan 
deingan harga teirjangkaui dan muirah meimbuiat seimuia kalangan datang keisini. 
Hasil dari analisis SWOT yang dilakuikan bahwa Angkringan Ki Aseim yaitui 
keikuiatan berupa harga, meidia sosial, peilayanan, keileimahan yaitu teimpat. 
Sedangkan peiluiang yaitu lokasi yang strategis dan ancaman berupa peisaing 
uisaha lain. Uintuik meingoptimalkan peineirapan analisis strateigi SWOT deingan 
baik dan beirdasarkan hasil peineiliti, akan ada beibeirapa saran yang peirlui meinjadi 
peirtimbangan antara lain Peirlui adanya peiningkatan dalam peineirapan analisis 
strateigi SWOT agar peinjuialan dapat ditingkatkan seicara optimal khuisuisnya 
dalam meinganalisis peiluiang yang ada. Promosi peirlui dilakuikan deingan meidia 
sosial dan seicara offlinei uintuik meiningkatkan kuinjuingan kei Angkringan Ki 
Aseim; Strateigi peinjuialan yang dilakuikan leibih dipeirbanyak lagi dan tidak 
seikeidar hanya seibatas strateigi tradisional. Peirlui adanya peirluiasan pasar dan 
Angkringan Ki Aseim peirlui meiningkatkan varian makanan dan meinawarkan 
harga yang teirjangkaui agar meinarik peinguinjuing. 
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